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Introduccion

En este manual de imagen corporativa se presentan los
lineamientos y caracteristicas que componen laidentidad
gréfica de TU Tienda UNACH, el seguirlos integramente
permitird que la imagen de la misma sea percibida de
manera adecuada, sélida y sin distorsiones. Cualquier
alteracién en el manejo de los elementos de disefio
repercutira directamente en la forma en que los usuarios
perciban el mensaje corporativo.

Este documento consta basicamente de dos partes
principales: el manejo del logotipo y las aplicaciones de
éste sobre diferentes medios publicitarios. En cada
seccion se describe de manera clara y sencilla el propésito
y la aplicacién que se le dard a cada versién de la imagen
dellogotipo.

El logotipo de TU Tienda UNACH maneja un estilo
tipografico con inclinacién itdlica para comunicar el
concepto de frescura y dinamismo, mientras que el grosor
mediano es manejado para darle solidez sin cargarlo
visualmente.

Este trabajo de disefio estd orientado a resolver todas las
posibilidades de aplicacion y manejo de laimagen grafica
dellogotipo deTUTienda UNACH.
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Las iniciales del logotipo estdn compuestas
por las letras “T"y “U” de manera que se haga
un juego con las palabras “Tu Tienda Unach’,
buscando lograr un distintivo gréafico que sea
facil de recordary que alaveztengael caracter
de solidez y dinamismo que constituyen el
espiritu de los unachenses.

Estas iniciales presentan trazados gruesos y
con inclinacién italica para reforzar
visualmente el cardcter de solidez y
dinamismo que se busca comunicar a través
dellogotipo.

La letra “U” presenta un elemento circular en
color naranja para equilibrar la composicién
en el espacio vacio de la letra y otorgarle un
elemento grafico de remate que le de
personalidad.

El disefio de las inciciales busca la integracion
con la parte complementaria del nombre de la
tienda.
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La tipografia principal que identifica al logo
de Tu Tienda UNACH es una modificacion
basada en lafuente Arial Black, esta presenta
en sus trazos rasgos solidos y dindmicos que
comunican solidezy dinamismo.

Esta tipografia solo podra ser usada para el
logotipo, quedando descartada para
cualquier otro uso como textos publicitarios
o de papeleria oficial.

Para el texto secundario se emplea la fuente
Square721 BT, por ser una fuente con
terminaciones modernas que comunica el
mensaje deaccesibilidad y frescura.

Para el texto que se utilizard en las
redacciones tanto de publicidad como de
papeleria interna, se empleard la fuente
Myriad Pro. Esta familia tipografica a su vez
presenta variaciones en su grosor, las cuales
pueden ser utilizadas sin ningin problemaya
seaen version Light, Regular, Bold y Black.

Manual de Imagen Corporativa: Centro Universidad-Empresa UNACH

Tipografia

abcdefghijkimnnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNQOPQRSTUVWXYZ;.
1234567830

Square721 BT

abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz;.
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ;.
1234567890

(Arial Black)

abcdefghijklmniopqrstuvwxyz;.
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ;.
1234567890

Myriad Pro
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El logotipo se encuentra constituido por tres
elementos principales:

Simbolo: Esta constituido por las iniciales de
la tienda, haciendo referencia al nombre
“Tienda UNACH"” de manera que se obtenga
unelementodinamicoy estético.

Tipografia: La tipografia presenta como
caracteristica distintiva la inclinacién italica
para comunicar el aspecto vanguardista y
fresco, conceptos fundamentales para poder
interactuar con gente que busca productos y
servicios Unicosy de calidad. Por otra parte, se
eligié una tipografia sin patines para
proyectar sobriedad, sencillezy modernidad,
aparte del grosor mediano para reflejar
solidezsinllegara ser un elemento pesado.

Manual de Referencia y Aplicaciones para manejo del logotipo

Arquitectura del logotipo

TUoNacu




TU Manual de Referencia y Aplicaciones para manejo del logotipo
Valores tonales por clave PANTONE

TUGkiA

PANTONE® es un sistema mundial de
clasificacion de colores estandarizado, el cual
nos permite reproducir los tonos exactos que
constituyen al logotipo, es de gran utilidad
para cuando el grafico es reproducido tanto
enimprentas tradicionalescomodigitales.

Para el color naranja la clave es Pantone Pantone 288 C (1 OO(yO)
Orange 150Cyelazules Pantone 288 C.
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Modelo RGB, CMYK y Hexadecimal

Porcentajes CMYK

CYAN MAGENTA YELLOW BLACK

GO 84% WIEN =
T’ en da CYAN MAGENTA YELLOW  BLACK
U N A CH 100% | 188% L2 = R

. . Valores RGB
n este apartado se incluyen los valores

necesarios para reproducir correctamente los GREEN ~ BLUE
colores que constituyen al logotipo en sus -
componentes basicos en los modos de color

CMYK (Cyan, Magenta, Yellow, Black), RGB

(Red, Green, Blue) y Exadecimal GREEN BLUE

Esta es la opcion que se maneja cuando no

existen claves PANTONE disponibles y se
necesita obtener la mezcla exacta de colores
basicos para poder lograr el tono deseado
tanto en pantallacomoalahoradeimprimir.

Valores exadecimales
#FCAA4C =

#052F83 =
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Para la aplicacion del logotipo sobre fondos
de color es recomendable usar siempre
fondos que armonicen con los colores que
constituyen al logotipo, ya sea en naranja o
azul.

Se sugiere que el logotipo no sea utilizado
bajo otro color que no sea el blanco o el
naranja. En el caso de la tipografia se puede
usar Unicamente en color blanco o naranja,
para otorgarle el mayor contraste y peso
visual sobre cualquierfondo.

Es importante recalcar que el color azul es
importante como elemento predominante
en la identidad del logotipo, ya que la
predominancia de este en el fondo le aporta
un caracter tanto de sobriedad y a la vez
eleganciay dinamismo.
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Usos del logotipo sobre fondos de color

T oNACu

T onacu
T onAcu
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En este apartado se presenta el logotipo en
version a una tinta, a su vez se presenta en
versién de degradado con pocentaje de
concentracion para efectos de marca de
agua.

Se recomienda emplear cualquiera de los dos
colores corporativos, tanto al 100% como en
fondodeagua (azul 15%y naranja 30%).
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Logotipo a una tinta

T onAcu

Color en plasta (100%)

Color en plasta (100%)

Color en fondo de agua (15%)

Color en fondo de agua (30%)
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Para el caso en que el logotipo sea
reproducido en publicaciones impresas
como periddicos, volantes, posters, etc. en los
que no se use mas de una sola tinta se
presentalaaplicacion en escalade grises, esto
permite apreciar al logo adaptando sus
tonalidades a diferentes porcentajes de
concentracién del color negro, los cuales son:
elemento circular 40% y tipografia 80%, esto
en el caso de que se maneje sobre fondo
blanco.

Cuando el logo sea manejado sobre fondo
negro los porcentajes seran: elemento
circular 10% Yy tipografia 40%.

Estas variaciones aseguraran el correcto
contraste entre el logo y el fondo en el que
serdaplicado.

Manual de Referencia y Aplicaciones para manejo del logotipo

Logotipo en escala de grises

40%

T Ti;:da
uUNACl-I

T vz
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En este apartado se presenta el ejemplo de
cdmo debe aplicarse el logotipo en fondo
blancoy negro, o alto contraste. Aligual que en
el apartado anterior, esta version es aplicable
en medios impresos asi como en medios
publicitarios y articulos promocionales.
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Logotipo en blanco y negro

T oNACy

T oNACcy
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En este apartado se muestran las versiones
del trazado lineal del logotipo TU Tienda
UNACH, esta aplicacién es muy util cuando el
logotipo sea usado en grabados, troquelados,
bordados, etc. o cuando el logo se aplique en
disefos que ameriten el usar esta versiéon
como composicionesaunatinta.

En esta version del logotipo, se redujo el
diametro del elemento circular, para
equilibrar el peso visual del mismo con
respecto alosdemaselementosdelineados.

Manual de Referencia y Aplicaciones para manejo del logotipo

Logotipo en trazado lineal

lienda
Gl
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5x

La reticula sirve para poder reproducir el
logotipo de manera exacta tanto por
rotulistas como por cualquier persona que
desee aplicar el logo en una superficie en la
que sélo se pueda de manera dibujada. La
base es una cuadricula donde se toma como
referencia la unidad (x) sobre la cual se
medirdn las distancias entre el ancho y alto
ocupados en cada uno de los elementos que
constituyen al logotipo, por lo tanto la altura
del mismo consta de 5 modulos (x), mientras
quelaanchuraconstade 20 moédulos (x).

20x

1 Médulo = 1x
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El drea delimitante consiste en el espacio
minimo asignado a la imagen grafica de
manera que esta quede “aislada” cuando
comparte espacio con otros simbolos o
distintivos. De esta manera el logotipo es
apreciado con mayor fluidez y claridad, a su
vez que demarca la distancia que debera
existir cuando diferentes logos convivan en el
mismo espacio, evitando que queden
demasiado cerca entre si. En este apartado se
ejemplifica con un contorno gris dicha area
para poder apreciar el espacio mencionado;
cabe mencionar que la linea punteada es
ilustrativa, por lo tanto deberd permanecer
siempre invisible en todas las versiones que el
logotipo seausado.
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Area delimitante

TU UNACH
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Usos incorrectos del logotipo

Alargamiento Alteracion de color
en el logotipo

yibnda Tienda Tienda
T OISR ACrH UNACH T‘JUN ACKL

Ensanchamiento

Alteracion del tamano del Poco espacio entre Cambio de posicion
simbolo respecto a las letras simbolo y tipografias del simbolo

Tienda TU

NACH Tienda
UNACH

Alteracion entre la distancia

En este apartado se muestran los usos ; . . Alteracion de la tipografia
incorrectos en la aplicacién del logotipo de del simbolo y la tipografia 9

TU Tienda UNACH. El seguir estos
lineamientos permitirda conservar siempre

una imagen inalterable y por lo tanto una TU Tienda I Tienda
correcta percepcion del logotipo sea cual sea
lasituacion en donde este sea aplicado. UNACH UNA CH
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Gallardete bandera
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Display publicitario

TUonacu
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Modulo publicitario

T oNACH
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Fachada vista hacia Facultad de Arquitectura
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